Podsumowanie

Ponizej znajdzie Pani/Pan swoje komentarze i odpowiedzi na pytania. Prosimy o ich
weryfikacje - w razie potrzeby mozna je edytowaé, a nastepnie przesta¢ formularz.
Dziekujemy za Twojg opinie i poswiecony czas.

Kogo Pani/Pan reprezentuje?

Osobe prawng Izba Win Polskich- Maciej Krystowski

\Czy wedtug Pani/Pana przyjecie tej ustawy jest potrzebne?

475

\Czy akceptuje Pani/Pan rozwigzania zawarte w projekcie ustawy?

2/5

Czy zgadza sie Pani/Pan ze stwierdzeniem, ze regulacje zawarte w projekcie
ustawy dotyczg Pani/Pana bezposrednio?

5/5

Komentarz do catosci projektu ustawy

Polska jest bardzo perspektywicznym producentem wina jakosciowego. W ciggu
ostatniej dekady liczba winnic w Polsce wzrosta dziesieciokrotnie, rosnie tez ich
jako$¢. Duzy niepokdj budzg zapisy dotyczace ograniczen promociji. Jesli wejdg w
zycie, eventy enoturystyczne (np. Winobranie w Zielonej Gérze) nie bedg mogty juz
sie odbywac. Oczekujemy, wzorem innych panstw UE, Ze umozliwi sie¢ nam
publiczne prezentowanie tradycji winiarskich jako czesci dziedzictwa kulinarnego,
publiczng promocje festynéw winiarskich oraz innych wydarzen entoturystycznych, a
takze spotkan w winnicach, w specjalistycznych punktach sprzedazy z mozliwoscig
degustacji i premiowania naszych klientow. Druga bardzo wazna kwestia to sprzedaz
napojéw alkoholowych za posrednictwem srodkdéw komunikacji elektronicznej. Jest to
najwazniejszy kanat sprzedazy polskich win. Polska jest jedynym krajem w Europie,
w ktérym nie ma regulacji w tym obszarze. Postulujemy wprowadzenie racjonalnych
regut dla sprzedazy internetowe;.

Czy Pani/Pana zdaniem problem, ktéry zostat wskazany przez wnioskodawce,
mogtby zosta¢ rozwigzany inaczej niz w drodze projektowanej ustawy?

Nie

Czy zgadza sie Pani/Pan z przedstawiong w projekcie ustawy oceng skutkéw
spotecznych proponowanych zmian?

Tak

Czy zgadza sie Pani/Pan z przedstawiong w projekcie ustawy oceng skutkéw
gospodarczych proponowanych zmian?

Nie

Ocena skutkdéw gospodarczych proponowanych zmian catkowicie pomija wptyw
regulacji na sektor polskiego winiarstwa. Projektodawcy w ogéle nie uwzglednili
skutkdéw gospodarczych dla blisko juz 700 winnic dziatajgcych w Polsce i regionow, w
ktérych funkcjonujg oraz rozwoju waznej dla tych regionéw enotorustyki. Regulacje
przedstawione w projekcie zmiany ustawy bedg miaty daleko idgce konsekwencje dla
rozwijajgcego sie sektora polskiego winiarstwa i zniszczg to, co dotychczas udato sie
nam zbudowac. Polskiemu winiarstwu nie jest tatwo konkurowac na rodzimym rynku,




nie mowigc nawet o rynkach zagranicznych. W przypadku wiekszosci krajow UE, w
tym u naszych sgsiadéw, rozwdj sektora winnego jest wspierany przez panstwo,
choéby poprzez zerowg stawke akcyzowa. Tymczasem przedstawione w projekcie
ustawy zapisy dotyczgce promociji, (w ktérych rozszerzono katalog zakazanych
dziatan), jesli wejdg w zycie, eventy enoturystyczne, jak niedawne Winobranie w
Zielonej Gorze nie bedg mogty juz sie odbywac. Jako branza polskich plantatorow
winorosli i producentow wina oczekujemy, wzorem innych panstw UE, ze umozliwi
sie nam publiczne prezentowanie tradycji winiarskich jako czesci dziedzictwa
kulinarnego, organizacje festyndw winiarskich oraz innych wydarzen
entoturystycznych, a takze spotkan w winnicach, w specjalistycznych punktach
sprzedazy z mozliwoscig degustacji i premiowania naszych klientéw. Kolejng istotng
dla nas kwestig jest proponowany przez wnioskodawcow sposob sprzedazy napojéw
alkoholowych za posrednictwem srodkéw komunikacji elektronicznej. Jest to
najwazniejszy kanat sprzedazy dla producentow rzemieslniczych, w tym polskich
winnic, ktére nie majg ogodlnopolskiej dystrybucji w sklepach stacjonarnych jak wielkie
koncerny spirytusowe czy piwowarskie. Od dawna apelujemy o wprowadzenie
zapisow dopuszczajgcych jednoznacznie mozliwos¢ nabywania napojow
alkoholowych on-line.

Polska jest jedynym krajem w Europie, w ktérym nie ma regulacji w tym obszarze, a
sprzedaz faktycznie ma miejsce pomimo braku przepiséw, chocby poprzez sklepy
zarejestrowane zagranicg. Postulujemy wprowadzenie racjonalnych regut dla
sprzedazy internetowej. Mamy w tym zakresie gotowe rozwigzanie, ktére chroni
przed zakupem i odbiorem produktow przez osoby niepetnoletnie oraz catkowicie
eliminuje mozliwos¢ zakupdw impulsowych.

Czy zgadza sie Pani/Pan z przedstawiong w projekcie ustawy oceng skutkéw

finansowych proponowanych zmian?
Nie

Jak wspomniano w uzasadnieniu dot. pkt. 8, catkowicie zostat pominiety i
nieoszacowany wptyw proponowanych zmian na sektor polskiego winiarstwa i rozwo;j
enoturystyki, a zatem na finanse samorzadow. Na mapie Polski dziata juz blisko 700
winnic. W ciggu ostatniej dekady liczba winnic w Polsce wzrosta dziesieciokrotnie, a
w ostatnim sezonie 2024/2025 o 19% - zarejestrowano 699 winnic, co oznacza
wzrost o 218 nowych przedsiewzie¢ w ciggu dwoch lat. Jest to tempo
nieporownywalne z zadnym innym sektorem rolnictwa. Polskie winnice to nie tylko
wysokiej jakosci produkt, ale przede wszystkim rozwdj enoturystyki, ktéra napedza
rozwoj lokalnej infrastruktury turystycznej, takiej jak hotele, restauracje, a takze
tworzenie nowych miejsc prac. W ocenie skutkow finansowych nalezy uwzglednié, ze
projekt bedzie miat rujnujacy wptyw na dalszy rozwdj sektora polskiego winiarstwa,
CO 0znacza mniej miejsc pracy, mniejsze wptywy budzetowe i zdecydowanie
mniejsze dochody samorzgdow powigzanych z enoturystyka.

Czy zgadza sie Pani/Pan z przedstawiong w projekcie ustawy oceng skutkéw
prawnych proponowanych zmian?

Nie




Whnioskodawca w ogole nie uwzglednit w OSR faktu, ze w Polsce rozwijajg sie
winnice i produkowane jest wysokiej klasy wino gronowe. Ten rozwéj wynika miedzy
innymi ze zmian klimatycznych — na potudniu Europy wysychajg winnice, a na
potnocy sg coraz lepsze warunki do uprawy winorosli. Rozumiemy, ze wiasnie z tego
powodu oraz faktu, ze obecnie wino (cato$ciowo) ma niewielki udziat w konsumpcji
alkoholu w Polsce, nie wzieto pod uwage, jak do unijnego sektora wina podchodzi
Komisja Europejska. 28 marca 2025 r. KE zaproponowata szereg sSrodkow majgcych
na celu zapewnienie, aby europejski sektor wina pozostat konkurencyjny, odporny i
stanowit istotng site gospodarczg w nadchodzacych dziesiecioleciach. Sektor ten stoi
przed szeregiem wyzwan, takich jak zmieniajgce sie trendy konsumenckie, zmiana
klimatu i niepewnos¢ rynku. Wsparcie ze strony Komisji ma przyczynic sie tez do
utrzymania zywotnosci wielu obszaréw wiejskich zaleznych od miejsc pracy w
przemysle winiarskim oraz do zachowania znaczenia spotecznego unijnego sektora
wina. W tym kontekscie, proponowany projekt zmiany ustawy jest catkowicie
sprzeczny z unijng polityka, bo wprowadza rozwigzania, ktére bedg hamulcem
rozwoju sektora w Polsce.

Czy dostrzega Pani/Pan inne skutki proponowanych zmian niz wskazane przez
wnioskodawce w projekcie ustawy?

Tak

Regulacje przedstawione w projekcie ustawy bedg miaty daleko idgce konsekwencje
dla rozwijajgcego sie sektora polskiego winiarstwa i zniszczg to, co dotychczas udato
sie zbudowac¢ w sektorze. Skutki te zostaty opisane w pkt. 8, 9, 10.

Czy uwaza Pani/Pan, ze proponowana ustawa wptynie na inne podmioty
(osoby, grupy, organizacje) niz wskazane przez wnioskodawce w projekcie
ustawy?

Tak

Whnioskodawca w ogdle nie uwzglednit w OSR skutkow regulacji dla sektora
polskiego winiarstwa i winogrodnictwa oraz enoturystyki. Proponowana ustawa
bedzie mie¢ negatywny wptyw na samorzady z regionéw, gdzie rozwija sie uprawa
winorosli i na sektor ustug powigzanych, ktéry rozwija sie dzieki winnicom i
enoturystyce.

Komentarze do artykutéw projektu ustawy

Art. 1.

Zapisy dotyczgce promociji, w ktérych rozszerzono katalog zakazanych dziatan budzg
nasz wielki niepokdj i w ogodle nie uwzgledniajg specyfiki funkcjonowania winnic. W
cenie powyzej 50 zt za butelke nie jest przedmiotem zainteresowania towcow okazji
na tanie procenty ani niepetnoletniej mtodziezy.

Dlatego w art. 2(1) ust. 1 pkt 2 proponujemy dodac po kropce: ,Reklamy i promocji
napojéw alkoholowych nie stanowi publiczne informowanie o wydarzeniach
branzowych bez wykorzystania znakéw towarowych napojow alkoholowych oraz ich
producentéw”. W art. 2(1) ust. 1 rekomendujemy dopisac pkt 3 — ,Nie stanowi
publicznej formy reklamy i promocji napojéw alkoholowych umieszczanie tresci
informacyjnych na stronach internetowych oraz w mediach spotecznosciowych”.




Media spotecznosciowe oraz strony internetowe skierowane sg do zamknietej grupy
odbiorcow tych mediéw, a zatem nie realizujg pierwotnej pojemnosci publicznego
charakteru okre$lonego w ustawie.

Proponujemy regulacje dotyczgce e-commerce, ktdére zawierajg rozwigzania
chronigce nieletnich i uniemozliwiajgce im dokonywania tego rodzaju zakupow, jak
rowniez uniemozliwiajgce tzw. zakupy impulsowe.

Whnioskujemy o wykreslenie ustepow 15-18 i i zastgpienie ich zapisami w brzmieniu:
1. Podmioty posiadajgce zezwolenia, o ktorych mowa art. 18 ust. 1 mogg prowadzi¢
sprzedaz napojow alkoholowych na odlegto$¢ na zasadach okreslonych w ustawie z
dnia 30 maja 2014 roku o prawach konsumenta.

2. Sprzedaz napojow alkoholowych na odlegtosc¢ jest uznawana za sprzedaz
realizowang w punkcie sprzedazy wskazanym w zezwoleniu, o ktbrym mowa w art.
18 ust 1. Dostawa do miejsca wskazanego przez kupujgcego jest realizowana przez
sprzedajgcego lub na jego zlecenie przez dostawce.

3. Sprzedaz, o ktorej mowa w ust. 1 moze by¢ prowadzona pod warunkiem
spetnienia nastepujgcych warunkow:

a. Zakup produktéw bedgcych napojami alkoholowymi jest mozliwy wytgcznie w
przypadku wczesniejszego potwierdzenia przez kupujgcego swoich danych
osobowych, w szczegdlnosci daty urodzenia za pomocg srodkéw identyfikacii
elektronicznej, takich jak aplikacje mMOBYWATEL, moje ID, eDO w procesie;

b. Przesytka zostata opatrzona trwatym i czytelnym oznakowaniem ,napoje
alkoholowe” umieszczonym na widocznej powierzchni przesytki, w wymiarze nie
mniejszym niz 10 % tej powierzchni;

c. Dostawa produktéw bedacych napojami alkoholowymi nie moze by¢
zrealizowana wczesniej niz po 24 godzinach od chwili ztozenia zamowienia;

d. Zabrania sie wydawania przesytki w sposob inny niz jej bezposrednie przekazanie
odbiorcy;

e. Zabrania sie wydania przesytki osobom, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1 pkt 1-2;
f. Produkty bedgce napojami alkoholowymi mogg zosta¢ wydane wytgcznie osobie
petnoletniej, ktéra okazata dokument potwierdzajgcy wiek.

4. Rozpoczecie zamiaru sprzedazy na odlegto$¢ wymaga zgtoszenia organowi
zezwalajgcemu.

Art. 8.

postulujemy wprowadzenie minimum 6-miesiecznego vacatio legis.




