
Podsumowanie 
Poniżej znajdzie Pani/Pan swoje komentarze i odpowiedzi na pytania. Prosimy o ich 
weryfikację - w razie potrzeby można je edytować, a następnie przesłać formularz. 
Dziękujemy za Twoją opinię i poświęcony czas. 
Kogo Pani/Pan reprezentuje? 
Osobę prawną Izba Win Polskich- Maciej Krystowski 
Czy według Pani/Pana przyjęcie tej ustawy jest potrzebne? 
4 / 5 
Czy akceptuje Pani/Pan rozwiązania zawarte w projekcie ustawy? 
2 / 5 
Czy zgadza się Pani/Pan ze stwierdzeniem, że regulacje zawarte w projekcie 
ustawy dotyczą Pani/Pana bezpośrednio? 
5 / 5 
Komentarz do całości projektu ustawy 
Polska jest bardzo perspektywicznym producentem wina jakościowego. W ciągu 
ostatniej dekady liczba winnic w Polsce wzrosła dziesięciokrotnie, rośnie też ich 
jakość. Duży niepokój budzą zapisy dotyczące ograniczeń promocji. Jeśli wejdą w 
życie, eventy enoturystyczne (np. Winobranie w Zielonej Górze) nie będą mogły już 
się odbywać. Oczekujemy, wzorem innych państw UE, że umożliwi się nam 
publiczne prezentowanie tradycji winiarskich jako części dziedzictwa kulinarnego, 
publiczną promocję festynów winiarskich oraz innych wydarzeń entoturystycznych, a 
także spotkań w winnicach, w specjalistycznych punktach sprzedaży z możliwością 
degustacji i premiowania naszych klientów. Druga bardzo ważna kwestia to sprzedaż 
napojów alkoholowych za pośrednictwem środków komunikacji elektronicznej. Jest to 
najważniejszy kanał sprzedaży polskich win. Polska jest jedynym krajem w Europie, 
w którym nie ma regulacji w tym obszarze. Postulujemy wprowadzenie racjonalnych 
reguł dla sprzedaży internetowej. 
Czy Pani/Pana zdaniem problem, który został wskazany przez wnioskodawcę, 
mógłby zostać rozwiązany inaczej niż w drodze projektowanej ustawy? 
Nie 
Czy zgadza się Pani/Pan z przedstawioną w projekcie ustawy oceną skutków 
społecznych proponowanych zmian? 
Tak 
Czy zgadza się Pani/Pan z przedstawioną w projekcie ustawy oceną skutków 
gospodarczych proponowanych zmian? 
Nie 
Ocena skutków gospodarczych proponowanych zmian całkowicie pomija wpływ 
regulacji na sektor polskiego winiarstwa. Projektodawcy w ogóle nie uwzględnili 
skutków gospodarczych dla blisko już 700 winnic działających w Polsce i regionów, w 
których funkcjonują oraz rozwoju ważnej dla tych regionów enotorustyki. Regulacje 
przedstawione w projekcie zmiany ustawy będą miały daleko idące konsekwencje dla 
rozwijającego się sektora polskiego winiarstwa i zniszczą to, co dotychczas udało się 
nam zbudować. Polskiemu winiarstwu nie jest łatwo konkurować na rodzimym rynku, 



nie mówiąc nawet o rynkach zagranicznych. W przypadku większości krajów UE, w 
tym u naszych sąsiadów, rozwój sektora winnego jest wspierany przez państwo, 
choćby poprzez zerową stawkę akcyzową. Tymczasem przedstawione w projekcie 
ustawy zapisy dotyczące promocji, (w których rozszerzono katalog zakazanych 
działań), jeśli wejdą w życie, eventy enoturystyczne, jak niedawne Winobranie w 
Zielonej Górze nie będą mogły już się odbywać. Jako branża polskich plantatorów 
winorośli i producentów wina oczekujemy, wzorem innych państw UE, że umożliwi 
się nam publiczne prezentowanie tradycji winiarskich jako części dziedzictwa 
kulinarnego, organizację festynów winiarskich oraz innych wydarzeń 
entoturystycznych, a także spotkań w winnicach, w specjalistycznych punktach 
sprzedaży z możliwością degustacji i premiowania naszych klientów. Kolejną istotną 
dla nas kwestią jest proponowany przez wnioskodawców sposób sprzedaży napojów 
alkoholowych za pośrednictwem środków komunikacji elektronicznej. Jest to 
najważniejszy kanał sprzedaży dla producentów rzemieślniczych, w tym polskich 
winnic, które nie mają ogólnopolskiej dystrybucji w sklepach stacjonarnych jak wielkie 
koncerny spirytusowe czy piwowarskie. Od dawna apelujemy o wprowadzenie 
zapisów dopuszczających jednoznacznie możliwość nabywania napojów 
alkoholowych on-line. 
Polska jest jedynym krajem w Europie, w którym nie ma regulacji w tym obszarze, a 
sprzedaż faktycznie ma miejsce pomimo braku przepisów, choćby poprzez sklepy 
zarejestrowane zagranicą. Postulujemy wprowadzenie racjonalnych reguł dla 
sprzedaży internetowej. Mamy w tym zakresie gotowe rozwiązanie, które chroni 
przed zakupem i odbiorem produktów przez osoby niepełnoletnie oraz całkowicie 
eliminuje możliwość zakupów impulsowych. 
Czy zgadza się Pani/Pan z przedstawioną w projekcie ustawy oceną skutków 
finansowych proponowanych zmian? 
Nie 
Jak wspomniano w uzasadnieniu dot. pkt. 8, całkowicie został pominięty i 
nieoszacowany wpływ proponowanych zmian na sektor polskiego winiarstwa i rozwój 
enoturystyki, a zatem na finanse samorządów. Na mapie Polski działa już blisko 700 
winnic. W ciągu ostatniej dekady liczba winnic w Polsce wzrosła dziesięciokrotnie, a 
w ostatnim sezonie 2024/2025 o 19% - zarejestrowano 699 winnic, co oznacza 
wzrost o 218 nowych przedsięwzięć w ciągu dwóch lat. Jest to tempo 
nieporównywalne z żadnym innym sektorem rolnictwa. Polskie winnice to nie tylko 
wysokiej jakości produkt, ale przede wszystkim rozwój enoturystyki, która napędza 
rozwój lokalnej infrastruktury turystycznej, takiej jak hotele, restauracje, a także 
tworzenie nowych miejsc prac. W ocenie skutków finansowych należy uwzględnić, że 
projekt będzie miał rujnujący wpływ na dalszy rozwój sektora polskiego winiarstwa, 
co oznacza mniej miejsc pracy, mniejsze wpływy budżetowe i zdecydowanie 
mniejsze dochody samorządów powiązanych z enoturystyką. 
Czy zgadza się Pani/Pan z przedstawioną w projekcie ustawy oceną skutków 
prawnych proponowanych zmian? 
Nie 



Wnioskodawca w ogóle nie uwzględnił w OSR faktu, że w Polsce rozwijają się 
winnice i produkowane jest wysokiej klasy wino gronowe. Ten rozwój wynika między 
innymi ze zmian klimatycznych – na południu Europy wysychają winnice, a na 
północy są coraz lepsze warunki do uprawy winorośli. Rozumiemy, że właśnie z tego 
powodu oraz faktu, że obecnie wino (całościowo) ma niewielki udział w konsumpcji 
alkoholu w Polsce, nie wzięto pod uwagę, jak do unijnego sektora wina podchodzi 
Komisja Europejska. 28 marca 2025 r. KE zaproponowała szereg środków mających 
na celu zapewnienie, aby europejski sektor wina pozostał konkurencyjny, odporny i 
stanowił istotną siłę gospodarczą w nadchodzących dziesięcioleciach. Sektor ten stoi 
przed szeregiem wyzwań, takich jak zmieniające się trendy konsumenckie, zmiana 
klimatu i niepewność rynku. Wsparcie ze strony Komisji ma przyczynić się też do 
utrzymania żywotności wielu obszarów wiejskich zależnych od miejsc pracy w 
przemyśle winiarskim oraz do zachowania znaczenia społecznego unijnego sektora 
wina. W tym kontekście, proponowany projekt zmiany ustawy jest całkowicie 
sprzeczny z unijną polityką, bo wprowadza rozwiązania, które będą hamulcem 
rozwoju sektora w Polsce. 
Czy dostrzega Pani/Pan inne skutki proponowanych zmian niż wskazane przez 
wnioskodawcę w projekcie ustawy? 
Tak 
Regulacje przedstawione w projekcie ustawy będą miały daleko idące konsekwencje 
dla rozwijającego się sektora polskiego winiarstwa i zniszczą to, co dotychczas udało 
się zbudować w sektorze. Skutki te zostały opisane w pkt. 8, 9, 10. 
Czy uważa Pani/Pan, że proponowana ustawa wpłynie na inne podmioty 
(osoby, grupy, organizacje) niż wskazane przez wnioskodawcę w projekcie 
ustawy? 
Tak 
Wnioskodawca w ogóle nie uwzględnił w OSR skutków regulacji dla sektora 
polskiego winiarstwa i winogrodnictwa oraz enoturystyki. Proponowana ustawa 
będzie mieć negatywny wpływ na samorządy z regionów, gdzie rozwija się uprawa 
winorośli i na sektor usług powiązanych, który rozwija się dzięki winnicom i 
enoturystyce. 
Komentarze do artykułów projektu ustawy 
Art. 1. 

Zapisy dotyczące promocji, w których rozszerzono katalog zakazanych działań budzą 
nasz wielki niepokój i w ogóle nie uwzględniają specyfiki funkcjonowania winnic. W 
cenie powyżej 50 zł za butelkę nie jest przedmiotem zainteresowania łowców okazji 
na tanie procenty ani niepełnoletniej młodzieży. 
Dlatego w art. 2(1) ust. 1 pkt 2 proponujemy dodać po kropce: „Reklamy i promocji 
napojów alkoholowych nie stanowi publiczne informowanie o wydarzeniach 
branżowych bez wykorzystania znaków towarowych napojów alkoholowych oraz ich 
producentów”. W art. 2(1) ust. 1 rekomendujemy dopisać pkt 3 – „Nie stanowi 
publicznej formy reklamy i promocji napojów alkoholowych umieszczanie treści 
informacyjnych na stronach internetowych oraz w mediach społecznościowych”. 



Media społecznościowe oraz strony internetowe skierowane są do zamkniętej grupy 
odbiorców tych mediów, a zatem nie realizują pierwotnej pojemności publicznego 
charakteru określonego w ustawie. 
Proponujemy regulacje dotyczące e-commerce, które zawierają rozwiązania 
chroniące nieletnich i uniemożliwiające im dokonywania tego rodzaju zakupów, jak 
również uniemożliwiające tzw. zakupy impulsowe. 
Wnioskujemy o wykreślenie ustępów 15-18 i i zastąpienie ich zapisami w brzmieniu: 
1. Podmioty posiadające zezwolenia, o których mowa art. 18 ust. 1 mogą prowadzić 
sprzedaż napojów alkoholowych na odległość na zasadach określonych w ustawie z 
dnia 30 maja 2014 roku o prawach konsumenta. 
2. Sprzedaż napojów alkoholowych na odległość jest uznawana za sprzedaż 
realizowaną w punkcie sprzedaży wskazanym w zezwoleniu, o którym mowa w art. 
18 ust 1. Dostawa do miejsca wskazanego przez kupującego jest realizowana przez 
sprzedającego lub na jego zlecenie przez dostawcę. 
3. Sprzedaż, o której mowa w ust. 1 może być prowadzona pod warunkiem 
spełnienia następujących warunków: 
a. Zakup produktów będących napojami alkoholowymi jest możliwy wyłącznie w 
przypadku wcześniejszego potwierdzenia przez kupującego swoich danych 
osobowych, w szczególności daty urodzenia za pomocą środków identyfikacji 
elektronicznej, takich jak aplikacje mOBYWATEL, moje ID, eDO w procesie; 
b. Przesyłka została opatrzona trwałym i czytelnym oznakowaniem „napoje 
alkoholowe” umieszczonym na widocznej powierzchni przesyłki, w wymiarze nie 
mniejszym niż 10 % tej powierzchni; 
c. Dostawa produktów będących napojami alkoholowymi nie może być 
zrealizowana wcześniej niż po 24 godzinach od chwili złożenia zamówienia; 
d. Zabrania się wydawania przesyłki w sposób inny niż jej bezpośrednie przekazanie 
odbiorcy; 
e. Zabrania się wydania przesyłki osobom, o których mowa w art. 15 ust. 1 pkt 1-2; 
f. Produkty będące napojami alkoholowymi mogą zostać wydane wyłącznie osobie 
pełnoletniej, która okazała dokument potwierdzający wiek. 
4. Rozpoczęcie zamiaru sprzedaży na odległość wymaga zgłoszenia organowi 
zezwalającemu. 
Art. 8. 

postulujemy wprowadzenie minimum 6-miesięcznego vacatio legis. 
 


