Strategia
| przysztosc

Aby polskie wino mogto skutecznie konkurowac,
niezbedne sa:

® spojna strategia,

e powtarzalna jakosc,

® czytelne pozycjonowanie,

® wiedza o konsumencie.

Jest to moment o charakterze przetomowym.

Decyzje podejmowane dzis$ zdefiniujg pozycje
branzy w perspektywie kolejnych dekad!

Dotgcz do Izby
Win Polskich

Izba jest platforma wspétpracy.
o Ma strategie
® Ma kompetencje
® Ma dwa silniki rozwoju

Aby mogta dziata¢ z petng moca, potrzebuje
zZaangazowania srodowiska.

Im silniejsza reprezentacja, tym wieksza sita
negocjacyjna, wieksze mozliwosci finansowania
i trwalszy wptyw na przysztos¢ polskiego wina.

Przysztos¢ nie wydarzy sie samal!

Uksztattujmy jg wspoélnie!

Kontakt:

Mariusz dr Agata Maciej dr Mateusz

Winiarski Pawtowska Krystowski Halicki
Prezes Wiceprezes Wiceprezes Doradca
Zarzadu Zarzadu Zarzadu Zarzadu

tel. 601 231 046 tel. 520 216 604 tel. 609 610 000 tel. 796 607 979

biuro@iwp.org.pl
www.iwp.org.pl

Wiecej informaciji o Izbie znajdziesz na
stronie: www.iwp.org.pl/o-nas/

|ZBA WIN
POLSKICH

Wspolny gtos.
Wspdlna strategia.
Wspolna przyszioscé.

Polskie winiarstwo dojrzewa.
Czas na jego profesjonalng reprezentacje.

Zarejestrowana w lipcu 2025 roku Izba Win
Polskich tgczy producentéw oraz ekspertéow
biznesowych, aby budowac silng marke
POLSKIEGO WINA, rozpoznawalng i doceniang
w kraju i za granica.

“o® Izba
©¢ Win Polskich

WWW.IWP.ORG.PL



Dlaczego

powstata
|zba?

Polskie winiarstwo osiggneto etap, w ktorym dalszy
rozwoj wymaga skoordynowanych dziatan.

W Polsce, wedtug danych Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa, zarejestrowanych jest ponad
1100 hektarow winnic, cho¢ rzeczywisty areat jest
znacznie wiekszy. Srednia powierzchnia winnicy to
1,8 ha — nasza branza jest wiec rozdrobniona, ale
dynamiczna i ambitna.

Dotad producenci dziatali gtownie w ramach struktur
regionalnych. Dzi$ potrzebna jest reprezentacja
ogolnokrajowa, zdolna do prowadzenia dialogu
legislacyjnego na szczeblu centralnym, budowania
strategii i pozyskiwania srodkéw europejskich.

W krajach takich jak Austria, Niemcy czy Wtochy
izby winiarskie sg standardem. Polska dotgcza

do tego modelu, poniewaz krajowy rynek dojrzat
do wspolnego dziatania.

Dwa silniki
rozwoju

Izba dziata w oparciu o dwa uzupetniajgce sie filary.

Pierwszy to $srodowisko winiarskie, z producentami
reprezentujgcymi znaczgcg czesc areatu polskich
winnic.

Drugi to zaplecze biznesowe i strategiczne,

w tym wsparcie firmy Ecorys Polska, posiadajgcej
doswiadczenie w pozyskiwaniu srodkéw unijnych
oraz realizacji duzych projektow dla sektora
rolno-spozywczego.

To potaczenie wiedzy produkeyjnej i kompetencji
organizacyjnych daje Izbie realng skutecznosc.

Juz w pierwszych miesigcach swojej dziatalnosci

Izba:
® uczestniczyta w miedzynarodowej konferenciji

VitiNord Wilno 2025,

® zaznaczyta swoj aktywny udziat w pracach
legislacyjnych w polskim Sejmie,

@ W ramach wtasnych struktur powotata Komisje
Public Affairs oraz Komisje ds. Strategii Rozwoju
Winiarstwa,

® zrealizowata we wspotpracy z Partnerem
strategicznym — Ecorys Polska pierwsze
w Polsce badanie jakosciowe dotyczace percepcji
win polskich,

® rozpoczeta dziatania promocyjne na rynkach

azjatyckich,
® nawigzata wspotprace z Instytutem Uprawy
Nawozenia i Gleboznawstwa w Putawach (IUNG).

Legislacja
| stabilne
warunki
rozwoju

Trwajgce obecnie prace nad nowelizacjg Ustawy

o wychowaniu w trzezwosci mogag wywrzec istotny,
trwatly i negatywny wptyw na przysztos¢ polskiego
winiarstwa — w tym na jego promocje, wydarzenia
branzowe i enoturystyke.

|zba prowadzi dialog w Sejmie Rzeczypospolitej
Polskiej oraz wspotpracuje z ministerstwami
i instytucjami centralnymi, aby:
@ wyraznie wyodrebni¢ wino jako kategorie
rolniczg i kulturows,
® zapewni¢ przewidywalnosc regulacyjna,
® ujednolici¢ praktyki administracyjne i kontrolne
w catym kraju.

Rownolegle pracujemy nad systemowym
wsparciem promocji, w tym nad mozliwoscig
korzystania z funduszy europejskich zarzgdzanych
m.in. przez European Research Executive Agency.



